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Comunicacion

Comediaa
“unmodico precio
«Luci», una nueva serie de la Television

de Galicia, marca el inicio de la ficcion
minimalista para tiempos de crisis

N.-Molahes - Madrid

aceconeldistintivodecomedia

| \ I encrisis, peroseresisteadejar-
se clasificar bajo la etiqueta
«owcost». Renunciaalas exigencias de

la «sitcom» coral para sumergirse en el -

minimalismo catddico: la fuerza del
«gagy sesustentaen el didlogoylainter-
pretacién. Estas son las credenciales de
«Luci», la nueva y arriesgada serie de
Portocabo, productora gallega integra-
da en el Grupo Boomerang TV, cuyo
piloto se emiti6 el lunes en la TVG con-
virtiéndose, conun 12,4% de«share», en
el espacio lider de su franja pese a la
agitada noche nacional, en la que se
enfrentaba a la final de «Tu cara me
siiena» y al inicio de temporada de
«GranHermano. «Lacrisisobligaaque
todoshagamosunesfuerzodeimagina-
ci6n para plantear alternativas. Las
productoras quetrabajamoscontelevi-
siones autonémicas llevamos més
tiempo ajustando presupuestos», expli-
ca Alfonso Blanco «Fosco, director ge-
neral de Portocaboyuno delos creado-
res dela comedia. «No se trata de una
serie “low cost”, es otro concepto: crea-
mos una ficcién ajustada al presupues-

to que se nos podia pagar sin perder de’

vista que fuese rentable», afiade. Y es
que, lo que parece unadebilidad puede
acabarconvirtiéndoseen elmejorrevul-

sivo de esta«sitcomy, quemarcaelinicio
deunanueva forma de concebir el pro-
ducto en épocas de pocas inversiones.
«Latelevision, talycomolaconociamos
enestostiltimosdiezafios,hacambiado
y ahora todo pasa por hacer productos
quemantenganlacalidadyelinterésde
la audiencia, pero con un coste menor
parael canal. Asiquehay tres opc10nes
lograrotrasviasdefinanciacion, recurrir

a coproducciones internacionales o

conseguir hacer baratolo que antes era
m4s caro».

Cdmaratinica

Y es en este ultimo apartado donde
«Luci» despunta, gracias, en granmedi-
da, alaayuda delos avances tecnolégi-
cos:ademdsdeserunacomedia«single
cameray, paralagrabacién delosepiso-
diosseemplearon equiposmésbaratos:
las nuevas cdmaras fotogréficas con
registro en alta calidad. «Las “sitcom”
clasicas trabajan en platé con un siste-

- mamulticimaraynosotroslohacemos

con una Unica en varios escenarios.
Ademads, hay una planificacién detrds
que nos permite dar mucha riqueza a
los planos y el espectador lo agradece,
tenemos que ir rompiendo inercias en
ese sentido», comenta Blanco.
Dehecho,unadelas sorpresasconlas
que se encontraron es que laseriemar-
c6 sus mejores datos de audienciaen el

La actriz Nuncy
Valcarcel g Ml
protagoniza esta
«sitcom» gallega

EXITOS DE

AUDIENCIA

«Luci» aspira a ser
una «sitcom»
convencional sin
mucha figuracion,

" lo que permite

abaratar costes y
constituye una de
las claves parala
supervivencia en
televisiéon. Como
sefiala Alfonso
Blanco, «hoy en
dfa ni siquiera
tener audiencia te
garantiza
continuidad» y se
cuestiona mas la
longevidad de
ficciones de
elevado
presupuesto
como «Aguila
Roja».

Portocabo

«target» de mujeres rurales mayores de
45 afos, «a pesar de que puede parecer
una serie moderna que atrajese mas a
un ptiblico urbano yjoven», matiza. La
clave, segtin el productor, esquelaserie
«genera un personaje muy cercano y
empdtico. Hacemos comedia de temas
universales yhuimos delo disparatado.
Laprotagonistaconecta con el especta-
dory es una mujer muy normal, lo que
contribuye a que a veces la serie tenga
una aire de documental», comenta.

La duraci6n es el otro gran desafio de
estaserieyuna delas posibles vias para
abaratar costes de forma considerable.
En pildoras de media hora, se ajusta al
modelo americano. «<En Espafia parece
que est4 prohibido hacer comedia con
esta duracion. Si nos va bien, y la serie
tienecontinuidad, puedeabrircamino»,
adelanta el productor. Las televisiones
autondémicas, que son las que més re-
cortes estdn sufriendo en sus presu-
puestos, podrian marcar las pautas de
estos nuevos modelos para tiempos de

- crisisenlos quelas comedias, pareceser,

yano tienen risas enlatadas.

EN BREVE

VENTA DE DERECHOS

Los partidos en
abierto de la Liga
vuelven al mercado

M ediapro, empresa que
gestiona los derechos
televisivos de la mayoria de los
clubes de fiitbol espafioles, ha -
vuelto a poner en el mercadoeel
partido en abierto de Primera .
Divisién que se venia emitiendo
en Marca TV, seguin Europa Press.
Apesar de que el acuerdo de
emisién era para toda la actual
temporada, el paquete de
encuentros sale de nuevoala
venta, aunque no incluye ningin
clésico entre el Real Madrid y el
Barcelona.

ESTARA EN LOS OSCAR
Antena 3 estrena
hoy «El dia méas
largo de Maggie»

F altan siete dfa para saber si se
alzara con el Oscar al mejor
corto de animacioén, pero, de
momento, «El dia mas largo de
Maggie, protagonizado por la
menor de «Los Simpsony, podra
ser juzgado por los seguidores de
la serie. Antena 3 emite hoy en
primicia el estreno de este corto
que relata las peripecias de -
Maggie en una guarderfa tras ser
diagnosticada conuna
inteligencia superior a la media.
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